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Hazel Kyrk, I’économiste méconnue qui anticipa notre
societé de consommation moderne

Dés 1923 dans sa Théorie de la consommation, Hazel Kyrk (1886-1957) anticipe |’ émergence de la société de consommation en
cherchant a analyser les raisons pour lesquelles |les ménages états-uniens achéetent des biens ou des services en ne se limitant pas
au foyer et a la famille.
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A LA UNEITHE CONVERSATION

Une question inutile, sans intérét. Jusqu’ aux années 1920, ¢’ est ainsi que les économistes percoivent I étude de la
consommation... Pour Adam Smith, e pére fondateur de I’ économie au X V111 siécle, la consommation est seulement le « but
ultime » de laproduction. Il 'y adonc pas lieu de I’ éudier pour elle-méme. A lafin du XIX siécle, les quelques rares
économistes qui s'intéressent al’ étude de la consommation, comme Thorstein Veblen, sont peu entendus.

C’ est dans ce contexte que, en 1923, Hazel Kyrk (1886-1957) publie son tout premier livre, Théorie de la consommation (A
Theory of Consumption). Née dans une famille rurale modeste au coaur de I’ Etat d’ Ohio aux Etats-Unis, €lle travaille un temps
comme aide familiale chez I’ économiste Leon Carroll Marshall (1879-1966). Rencontre décisive puisqu’ elle conduit Hazel Kyrk
apoursuivre ses études al’ Université de Chicago, ou elle obtient son doctorat d’ économie en 1920.

Tout au long de savie, la question gu’ elle pose est la suivante : dans quelle mesure les consommateurs sont-ils libres de leurs
choix ?

« Les consommateurs sont des animaux sociaux »

Dans sa Théorie de la consommation, Hazel Kyrk formule une critique audacieuse au concept du libre marché. Afin d’
appréhender correctement comment les individus font leurs choix de consommation, nous dit-€elle, il faut prendre en compte I’
ensemble de leur environnement de décision, et ne pas se limiter alaseuleloi del’ offre et de la demande. Selon |’ économiste, les
avanceées en psychologie permettent de montrer que :

« Les consommateurs sont des animaux sociaux, membres de groupes sociaux, au sein d’ une organisation sociale
complexe. »

Pour cefaire, elle développe une théorie novatrice de la liberté du choix, prenant en compte les facteurs sociol ogiques,
psychologiques et I'influence de la publicité. En I’ articulant avec la question du pouvoir d’influence des entreprises, elle pose un
regard attentif sur le dével oppement du marketing.

L’ une des pistes qu’ elle suggeére est notamment d’ éduguer les consommateurs a reconnaitre les mécanismes utilisés par les
professionnels du marketing afin « de développer des défenses contre |es méthodes indésirables en vogue ».

Le genre comme élément déterminant
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Hazel Kyrk contribue de fagon significative au développement du champ de I’ économie de la consommation, dont elle est
désormais devenue la figure de proue. Elle élabore des enquétes nationales et d’ analyses statistiques de grande ampleur sur la
consommation des ménages états-uniens au sein de I’ administration fédérale. Ses travaux nous permettent d’ appréhender la fagon
dont le genre apparait comme un élément déterminant dans la construction de la science économigque comme discipline.

Dans les années 1920, |a science économique est clairement une affaire d’ hommes. Aux Etats-Unis, des femmes sont diplémées
d’un doctorat en économie dés les années 1900. Les thémes de leurs recherches sont a cette époque, encore tres différents de ceux
de leurs homologues masculins. Elles sont plutét encouragées a se diriger vers les questions domestiques, le travail des femmes et
des enfants et, bien entendu, la consommation. L’ économiste Richard T. Ely souligne en 1936 :

« Mafemme s était penchée sur I’ économie de Patten. Elle sentait qu’ elle devait faire sa part pour contribuer a
une bonne consommation. »

A lafin du X1X siécle, la science économique s institutionnalise comme discipline académique a part entiére, notamment lors de
lacréation de I’ American Economic Association en 1885. Ce mouvement va de pair avec |’ exclusion de certains themes de
recherche, dont fait notamment partie I’ étude de la consommation. 11 existe I'idée d’ une « séparation des sphéres » (masculine
/publique vs féminine/privée). La consommation (et donc son étude) était alors associée a une image féminine, et jugée peu
scientifique ou objective.

Au-dela de I’économie domestique
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« The Journal of Home Economics », Février 1909, 1(1)

Au tournant du XX siécle, un groupe de femmes progressistes se rassembl e et dével oppe autour du « mouvement d’ économie
domestique » (« Home Economics Movement ») qui aboutit en 1909 ala création de I’ American Home Economics Association.

Selon elles, le progres doit passer par I'amélioration, voire larationalisation, du foyer et des différentes taches domestiques. En
1920, lamajorité des femmes aux Etats-Unis n’ exerce pas d’ activité lucrative — ¢ est le cas pour seulement 22,4 % des femmes
entre 25 et 44 ans. A cetitre, la consommation apparait de fagon croissante comme une nouvelle activité dont le périmétre
dépend directement des femmes, en tant que gestionnaires des dépenses de consommation.

Comme beaucoup de femmes pourtant dipldmées d’ un doctorat en économie, Hazel Kyrk est systématiquement rappel ée a cet
héritage intellectuel duquel elle cherche & se distancer. Pourtant, dans son livre Economics Problems of the Family paru en 1933,
sa perspective est celle d’ une économiste, et non celle d' une économiste domestique. Elle le souligne dans sa lettre a Dorothy
Dickens, datée du 29 janvier 1946 :

« Lorsgu’on m’' ademandé a moi, économiste de formation, avec tout I’ enseignement quej’ ai recu, de rejoindre un
département d’ économie domestique pour donner des cours en économie, j’ ai SUPPOSE que ¢’ était “ en économie”
comme les économistes utilisent le terme. Je ne suis pas compétente pour donner autre chose. »
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Cet effet de rappel fut particulierement visible lorsgu’ elle obtint son poste al’ Université de Chicago en 1925¢; elle accepte ala
seule condition d’ étre également affiliée au département d’ économie. Cette double affiliation ne lui est finalement donnée que
cing ans plustard, en 1929.

Consommer devient une identité

Aux Etats-Unis, le contexte socio-économique au début du XX siécle est caractérisé par trois ééments importants :

latransformation de la place des femmes dans la société ;
I’ émergence du consumérisme moderne ;
le probleme croissant de la vie chere.

Face a cette triple transformation, Hazel Kyrk cherche a proposer une théorie alafois réaliste (permettant d’ expliquer
correctement laréalité) et utile au plus grand nombre. Ce faisant, elle cherche explicitement a répondre au probleme du colt de la
vie chére, a une épogue ou se développe la consommation des ménages, au détriment de |’ autoconsommation —comme la
production domestique des biens comme les habits.

Pendant I’ entre-deux-guerres, un changement social important se met en place : les ménages (et donc les individus qui les
composent) se définissent de plus en plus atravers les biens et les services qu’ils consomment. Consommer n'est plus
simplement une tache, une activité banale, mais devient progressivement un élément structurant de I’ identité.

Dans cette perspective, Hazel Kyrk propose une étude approfondie des « standards de vie » afin de comprendre comment évolue
la perception que les ménages ont de leur propre position socioéconomique. Son objectif est de déterminer de quelle fagon cela
impacte leurs décisions de consommation.

Bien consommer n’ est pas chose aisée, tant les influences auxquelles le consommateur est confronté sont multiples. Selon Hazel
Kyrk, lerdle de I’ expert de la consommation doit étre de fournir aux consommateurs les outils de son émancipation économique
en promouvant les sources de son autonomie :

« L éducation dont le consommateur ale plus besoin est celle qui le libérera de son conformisme aveugle. |l doit
apprendre a consulter ses besoins propres, a former ses propres jugements, adésirer pour [ui-méme. »

L e champ de recherche inauguré par Hazel Kyrk dans sa Théorie de la consommation de 1923 sera suivi de multiples postérités

intellectuelles, en particulier atravers plusieurs de ses doctorantes a Chicago. Ce sera notamment le cas de Margaret G. Reid
(1896-1991) dont les travaux inspireront directement plusieurs Prix Nobel d’ économie comme Franco Modigliani ou Gary Becker

Cet article est republié a partir de The Conversation sous licence Creative Commons. Lire |’ article original.
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